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SAZETAK

Razvojem turizma i uslijed sve veéih zahtjeva turista, dolazi do razvoja specifi¢nih
oblika turizma koji se temelje na interesima odredene skupine turista, a medu njima se javlja i
pomorski turizam. Ovaj rad se bavi analizom pomorskog turizma u Splitu i Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji, analiziraju¢i pritom povijesni razvoj, sadaSnje stanje i1 potencijalni
razvoj u buduénosti. Kroz teorijski dio rada nastoje se objasniti glavne odrednice pomorskog
turizma 1 njegove vrste, dok se kroz empirijski dio na temelju dostupnih statistickih podataka i
relevantne literature objasnjava kako je tekao razvoj pomorskog turizma, njegovi trendovi 1

ocekivanja u buduénosti. Na temelju napisanog rada se izvode najvazniji zakljucci.

Kljuéne rijec¢i: pomorski turizam, Split, povijesni razvoj, perspektive razvoja

ABSTRACT

With the development of tourism and the increasing demands of tourists, there is a
development of specific forms of tourism based on the interests of a particular group of
tourists, including maritime tourism. This paper deals with the analysis of maritime tourism in
Split and the Split-Dalmatia County, analyzing the historical development, present situation
and potential future development. The theoretical part of the paper seeks to explain the main
determinants of maritime tourism and its types, while the empirical section explains the
development of maritime tourism, its trends and expectations in the future, based on available
statistics and relevant literature. Based on the written work, the most important conclusions

are drawn.

Keywords: maritime tourism, Split, historical development, development perspectives
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1. UvOD

Pomorstvo kao cjeloviti sustav, odnosno pojedine komponente tog sustava vezane su
na djelovanje cjelokupnog prometnog sustava, te samim time imaju i znacajan odraz na
gospodarstvo pojedine primorske zemlje. Primorske zemlje koje imaju razvijenu pomorsku
politiku u funkciji gospodarskog razvoja imaju posebne prednosti zbog razlicitosti djelatnosti
unutar tog sustava i izrazenog multiplikativnog faktora pojedinih djelatnosti pomorskog
gospodarstva. Medu djelatnostima koje su vezane uz pomorstvo isti¢e se i turizam. Turizam je
najjednostavnije definirati kao skup odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka
posjetitelja nekog mjesta, ukoliko se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte 1 ako s
takvim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska djelatnost, a obuhvaca

rekreaciju, putovanje i odmor.

Naime, svojim razvojem 1 znacajnim napretkom kroz desetljeca, turizam se sve vise
veze uz razliCite druge grane kako bi se zadovoljili sve veci 1 posebniji zahtjevi suvremenih
turista, pa uslijed toga dolazi i do razvoj specifiénih oblika turizma, poput kulturnog,
gastronomskog, sportskog, kongresnog, pustolovnog, vjerskog, pomorskog turizma i sl.
Upravo o pomorskom turizmu Splita i Splitsko-dalmatinske Zupanije biti ¢e viSe rijeéi u

nastavku ovog zavr$nog rada.

Dakle, cilj ovog rada je dati uvid u povijesni pregled, sadasnje stanje te buducnost
pomorskog turizma u Splitu 1 okolici kako bi se uocili trendovi i1 potencijal njegova rasta.
Teorijski dio rada napisan je pomoc¢u metoda analize i sinteze koje se ogledaju u rasclambi
odredenih teorijskih pojmova vezanih uz pomorski turizam. Nadalje, koriStene su metode
komparacije, dedukcije, indukcije te deskripcije. Metodom komparacije usporedene su
navedene varijable. Indukcijom je izvrSena analiza odredenih dokaza koji vode do opcih
zakljuaka dok je metoda dedukcije upotrijebljena za izvodenje pojedinacnih zakljucaka.
Deskripcijom su opisani teorijski pojmovi te odnosi, veze i procesi vezani uz predmet
istrazivanja. Empirijski dio rada temelji se dostupnim statistickim podacima vezanim uz

pomorski turizam u Splitu pri ¢emu su navedeni podaci tabli¢no i graficki prikazani.

Rad je podijeljen na osam poglavlja, a zapocinje uvodom u kojem se govori o

predmetu istrazivanja, ciljevima i metodama rada te samoj strukturi rada. Nakon uvoda slijede



dva teorijska poglavlja koja upoznaju Citatelja sa glavnim obiljezjima pomorskog turizma i
posebnim oblicima pomorskog turizma. Cetvrtim poglavljem rada nastoji se pruziti uvid u
razvoj pomorskog turizma, dok se peto poglavlje temelji na odrednicama pomorskog turizma
u Splitu, nakon cega slijedi detaljnija analiza koja ukljucuje SWOT analizu te analizu
statistickih podataka vezanih uz pomorski turizam u Splitu i Splitsko-dalmatinskoj zupaniji. U
sedmom poglavlju rada govori se o buduc¢nosti pomorskog turizma, njegovim potencijalima,
ulozi druStvenih mreza i strategiji. Na samom kraju rada nalazi se zakljucak i popis literature

koja je koriStena prilikom pisanja.



2. OPCENITO O POMORSKOM TURIZMU

Nauticki je turizam jedan od najbrze rastu¢ih segmenata pomorske djelatnosti koji se u
svijetu pocinje razvijati usporedo s ostalim oblicima pomorskog turizma, ali njegovo znacenje
i ekonomska snaga se uocavaju tek osamdesetih godina proslog stoljec¢a, pa stoga treba
primijetiti da mnoge turisticke destinacije pocinju ubrzanom izgradnjom specijaliziranih luka
za prihvat malih vozila. Menadzment turisticke destinacije, odnosno upravljanje destinacijom
ima vaznu ulogu u njenom ekonomskom rastu 1 razvoju. Naime, kako bi turisti¢ka destinacija
stekla konkurentsku prednost 1 odrzala je vaZno je prilagoditi se neizvjesnoj okolini 1 pravim
mjerama odgovoriti na nastale promjene. Destinacijski menadZment najjednostavnije se moze
definirati kao poslovna aktivnost koja spaja i koordinira rad razli¢itih poslovnih i drugih
subjekata u kreiranju i realizaciji turistickog proizvoda radi ostvarenja njegove 1 integralne
kvalitete, konkurentnosti, odrzivosti te postizanja optimalnih ekonomskih ucinaka na

turistickom trzistu.!

Cesto se naglasava da je nauti¢ki turizam dio turistike, a ne pomorske djelatnosti.
1954. godine, teoreti¢ari suvremenog turizma, Svicarci W. Hunziker i K. Kraft donijeli su
definiciju koju je prihvatila Medunarodna udruga znanstvenih turistickih eksperata i koja kaze
da je turizam skup odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog
mjesta ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s tim boravkom nije povezana
nikakva njihova gospodarska djelatnost. Tako se dolazi do pojma nauti¢kog turizma koji

predstavlja novi i poseban oblik pojavnog oblika turizma.?

Pri ranim pocecima razvoja turizma, glavna odlika te gospodarske grane bila je
masovna pojava turista. Ipak, protekom vremena sve vise se razvija turizam posebnih interesa
koji je danas izrazito zastupljen. Naime, suvremeni turist ima sve viSe zahtjeva u pogledu
iskustva, novosti, edukacije i aktivnosti. Turizam je, bilo zbog opasnosti koje je djelom sam
proizveo bilo zbog prosirivanja ponude i zadovoljavanja turista, pro$irio svoje djelovanje na
neke druge sektore ili ga barem vezao uz njih, pa danas djeluje u kooperaciji s njima.® Kao

jedan od tih sektora svakako se javlja i promet buduci da je bez prometa nemoguée zamisliti

1Zelenika, R. i Viducié¢, V.: Model razvitka nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj do godine 2015.
Ekonomski pregled, 58 (9-10),(2007)

2 lbidem.

3 Jelin¢i¢ D. A.: Abeceda kulturnog turizma, Meandarmedia, Zagreb, (2008), str. 29.



funkcioniranje turisticke djelatnosti. Promet i turizam javljaju se kao strateske gospodarske
grane brojnih razvijenih, turistiCko orijentiranih zemalja te imaju obiljezja sloZenih,
dinamickih 1 medusobno povezanih sustava. Naime, oba navedena sustava odlikuje fenomen
mobilnosti, koji predstavlja i opisuje potrebu suvremenog ¢ovjeka za kretanjem, a realizira se
kroz promjenu mjesta boravka na kra¢i ili dulji vremenski period, dakle kroz putovanje, koje
je sastavni dio svake turisticke aktivnosti. U funkciji turizma podjednako vaznu ulogu ima i
individualni i javni prijevoz, prijevoz robe i putnika, prometna infrastruktura, a posebice

meduovisnost razli¢itih prometnih grana unutar prometnog sustava.*

TuristiCko putovanje prije svega predstavlja dozZivljaj, koji se sastoji od niza
pojedinacnih utisaka u kojima promet predstavlja znacajnu vaznost. To se lako moze uociti
ako se sagleda Cinjenica da vrijeme provedeno u prijevoznim sredstvima cesto ¢ini znacajan
dio ukupnog vremena koje je provedeno na putovanju. Pritom su brzina, udobnost i sigurnost
najvaznije odrednice kvalitete prometne usluge, te samim time predstavljaju ciljeve ¢ijem
ostvarenju treba teziti pri upravljanju turistickom destinacijom. Dakle, turisticka destinacija
koju odlikuje kvalitetnija prometna mreza je lakSe dostupna, bolje organizirana i privlacnija, a

samim time kao takva na turistiCkom trzistu se prepoznaje kao kvalitetnija.

Takoder, brojni su ¢imbenici koji utjeCu na razvoj turizma. Tu se ubrajaju drustvene
promjene i turizam odnosno demografske promjene, povecanje broja dana pla¢enog godisnjeg
odmora te fleksibilnije radno vrijeme. Takoder, utjecu i ranije umirovljenje te produzen radni
vijek i poveéana svijest o moguénostima putovanja. Cesto se naglasava i vazan ¢imbenik koji
utjeCe a to je globalizacija koja ima veliku ulogu u turizmu. Naime, otvaranjem novih
destinacija dolazi do razvoja turizma kao i zbog brojnih klimatskih promjena koji su kljuéni

¢imbenik buduéeg razvoja ¢ovjecanstva.®

4Solman, S.: Uloga cestovnog prometa u turizmu Hrvatske. Acta Turistica Nova,(2010), str. 19.
SHunziker, W. & Krapf, K.: The Outline of General Tourism Science,(1942). Dostupno na:
http://journals.openedition.org/teoros/1621, 27.05.2019.
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3. POMORSKI TURIZAM I NJEGOVA OBILJEZJA

3.1. Znacaj pomorskog turizma

Pojam turizma najjednostavnije se moze objasniti kao skup odnosa i pojava koje su
posljedica putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ukoliko se tim boravkom ne zasniva
stalno prebivaliste te ukoliko s takvim boravkom nije povezana nikakva njihova gospodarska
djelatnost, a obuhvaca rekreaciju, putovanje 1 odmor. Nautic¢ki turizam predstavlja znacajan
fenomen kojeg je potrebno samostalno promatrati. Naime, u suvremenom znacenju, nautika i
navigacija predstavljaju skup prakti¢nih 1 teoretskih znanja 1 vjestina koji su potrebni voditelju
plovila kako bi sigurno 1 uspjesSno preveo plovilo morem, od polazisne luke, do luke dolaska.

Takoder, nautika i nauticki turizam oznacavaju pomorstvo.

Pomorski turizam ima vaznu ulogu u gospodarstvu turisticki razvijenih zemalja te
snazno moze utjecati na ekonomski rast 1 razvoj. Kao najvaznije uloge turizma u
gospodarstvu pojedine zemlje isti¢u se sljede¢e poput zaposljavanja, poticanja medunarodne
razmjene, razvoja nedovoljno razvijenih podrucja, uravnotezenja platne bilance te povecanja
stope BDP-a. Naime, vidljivo je da turisticke aktivnosti posebice pomorski turizam dovode do
brojnih pozitivnih posljedica kao $to su: rast dohotka stanovniStva, rast javnih prihoda, rast
prihoda od izvoza te rast poduzetnicke aktivnosti. Kada se proucava i povezuje kultura turista,
osoba zaposlenih u turistickoj djelatnosti i domaceg stanovnis$tva na podru¢ju subjektivne
kulture nastaje dio opc¢e kulture koji se naziva turisticka kultura. Turisticka pomorska kultura
se moze definirati kao skup 1 stupanj navika spoznaja i postupaka koji osposobljavaju ¢ovjeka
da se vlada i snalazi u odnosima i pojavama $to nastaju i namecu se putovanjem te boravkom
u turisticke svrhe.® Stoga se turisticka pomorska kultura promatra s aspekta putovanja,

odmaranja te poslovanja.

U pocetku svoga razvoja, pomorski turizam je karakterizirala masovna pojava turista
dok se s vremenom sve viSe razvija turizam posebnih interesa koji je danas izrazito

zastupljen.” Moderni turist zahtjeva iskustvo, novosti, edukaciju i aktivnost. Turizam je, bilo

GKolumbié, N.: Neki sociolo$ki i pedagoski aspekti turisti¢ke kulture, Zbornik humanistic¢ke vrijednosti turizma,
Zadar,(1977)
"Jelin¢i¢ D. A. Abeceda kulturnog turizma, Meandarmeda, Zagreb,(2008), str. 29.



zbog opasnosti koje je djelom sam proizveo bilo zbog prosirivanja ponude i zadovoljavanja
turista, prosirio svoje djelovanje na neke druge sektore ili ga barem vezao uz njih, pa danas
djeluje u kooperaciji s njima. Upravo zbog toga, turisti¢ko trziste se sve vise klasificira prema
zahtjevima turista te nastaju brojni specifi¢ni oblici turizma. Zbog posebnih i izuzetnih
prirodnih ljepota i vrijednosti obale i otoka, a zatim i sve razvijenije i kvalitetnije nauticke i
opCenito turisticke ponude, nauticki turizam je neprijeporno najprepoznatljiviji 1
najkonkurentniji hrvatski turisticki proizvod. Hrvatska ima prednost u prirodnim ljepotama,
pejzaznoj slikovitosti 1 ekoloskoj ocuvanosti §to su vazna obiljezja za buduéi razvoj nautickog
turizma, no to nije dovoljno. Kvaliteta ponude hrvatskih marina ne moze se usporediti s
ponudom marina u ostalim europskim zemljama. Neki od pokazatelja kvalitete nautickih luka
su postojanje dodatnih sadrzaja u funkciji turizma (fitness — centri, saune, $kole ronjenja i
jedrenja, jahanja i sl. zabavnih sadrzaja). Cesto se u nautiCkom turizmu spominje pojam
putovanja, zato $to je ono sadrZzano u osnovnim karakteristikama pojma nautickog turizma.
Takoder, odredena nastojanja kako bi se nauticki turizam prikazalo kao djelatnost koja je
povezana s pomorstvom, te da se iz toga izvede primjer predstavlja teoretske zablude jer se u
definiciju turizma, osim ,,putovanja“ i ,,priviemenog boravka u nekom mjestu®, takoder istice
i ¢injenica da ,,s tim boravkom nije povezana nikakva gospodarska djelatnost*.®

Kako bi se otklonila mogucnosti slicne teorijske zablude u promatranju pojave
turizma, tj. u slu€aju nauti€kog turizma, treba razlikovati dvije skupine Cinitelja koji se odnose
na Cinitelje koji uvjetuju nastanak nautickog turizma 1 Cinitelje razvitka nautic¢kog turizma.
Kod utvrdivanja Cinitelja turistickog razvitka, treba uzeti u obzir ¢injenicu da se analizira tzv.
suvremeni turizam, tj. turizam naseg zivotnog okruzenja s aspekta vremena, ¢ime turizam koji

je dinamican proces se u svrhu istrazivanja zaustavlja i pretvara u statican.

Cesto se spominje i zna¢aj nauti¢kog turizma koji je vezan za posebnosti sadrzaja
nauti¢ko-turisticke ponude, te se na prvi pogled moze uociti da je nauticki turizam izrazito
mobilnoga karaktera, te da je vezan uz jedan oblik sportske rekreacije na plovilu, ali treba
takoder naglasiti 1 sve veéu vaznost njegove stacionarne komponente kao jednog od
najvaznijih ¢imbenika u razvoju i unaprjedenju tog oblika turizma, a stacionarnu komponentu
¢ine primarni receptivni kapaciteti i dopunski kapaciteti. U primarne receptivne kapacitete

mogu se ubrojiti luke nautiCkog turizma, zimovnici ili suhi vezovi, brodogradilista,

8Hunziker, W. & Krapf, K.: The Outline of General Tourism Science,(1942). Dostupno na:
http://journals.openedition.org/teoros/1621, 06.06.2019.
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parkiralista, trgovinski opskrbni i turistiCko-ugostiteljski objekti, te proizvodni i proizvodno-

usluzni kapaciteti.

Cesto se naglasava da se okruZenje dana$njice promijenilo u pozitivnom smislu, jer je
doslo do pojave integracija zemalja. To je za posljedicu imalo popularizaciju turizma zbog
rusenja prostornih granica i institucionalnih zapreka. Medutim, pojedine zemlje stvaraju
zapreke turizmu, kroz ogranicenja za turiste iz odredenih zemalja putem viznog sustava. Kao
vazan ¢imbenik koji utjeCe na turizam su komunikacijski i1 infrastrukturni ¢imbenici 1 oni
imaju mogucénost pruzanja turistickih usluga. Potraznja je determinirana postojecim
komunikacijskim 1 infrastrukturnim c¢imbenicima. Pod tim cimbenicima se istiCe sva
infrastruktura koja omogucuje turistima putovanje, smjestaj 1 obilazak turistickih atrakcija. U

nastavku rada biti ¢e rije¢i o posebnim oblicima pomorskog turizma.

3.2. Posebni oblici pomorskog turizma

Pri samim pocecima razvoja nautickog turizma javlja se humanisticka Skola
izuCavanja nautickoga turizma, a sa socijalnog i drustvenog aspekta nautiCkoga turizma te
Skole, u srediStu paznje je turist-nauticar kojeg odlikuju odredene potrebe i1 potrosacki motivi.

Samim time dolazi do razvrstavanja nauti¢kog turizma prema sljede¢im odrednicama:®

Motivi koji ga oblikuju: mobilni, plovidbeni, kupali$ni, boravisni, Sportski,

zimovaliSni, izletnicki, ribolovni, kulturni, zdravstveni 1 ambijentalni;

- Veli¢ina 1 vrsta plovila: brodski ili veliki, jahting turizam, moto-nauticki

turizam;

- Udio, opseg i podrucje plovidbe: veliki nauti¢ki turizam kojeg karakterizira
plovidba u ve¢im plovnim objektima (oceanska krstarenja, Kkrstarenja u
zatvorenim morima, cruising, duzi izleti, charteri) te mali nauticki turizam koji

se odnosi na suvremeno malo brodarstvo;

- Organizacija plovidbe: individualni, grupni 1 nauticki turizam u konvojima;

Lukovi¢, T. i Bili¢, M.: "Luke nauti¢kog turizma u Hrvatskoj i strategije razvoja. Nase more" 54(3-4),(2007).



- Plan plovidbe: zatvorena mora, rijeke i jezera, prekomorski i oceanski,

nacionalni i medunarodni;

- Svrha plovidbe: izletni¢ko krstarenje, jedrenje, plovidba radi $porta i razonode,

podvodna plovidba, kombinirani i brzi turisticki prijevoz;

- Sektor: obalni, kupalisni (razna plovila-vozila za rekreaciju i $port na moru na
nozni, rucni ili motorni pogon), nauticki kamping, ladanjski (boravisni) u

turistickim lukama 1 nauticki turizam na otvorenim morima i oceanima;

- Opseg: zemljopisno-fizi¢ki, tehnic¢ki i komparativni.

S druge strane, znanstveno-prakti¢na skola izuavanja nautickog turizma temeljena je
na gospodarskom i ekonomsko-pravnom izuc¢avanju pa se nauticki turizam odvija kroz niz
gospodarskih djelatnosti reguliranih zakonom. U teoretskom i pojmovnom smislu nauticki
turizam zasad ima svoja tri osnovna pojavna oblika, a oni se grupiraju u slijedeé¢e skupine
poslovanja i to luke nautickog turizma, charter ili chartering i cruising. Prethodno navedena
podjela je prvenstveno praktiéne naravi, buduc¢i da se u pojmovnom i sadrzajnom smislu
dobro definira pratecom legislativom 1 statistikom. Ipak, vazno je istaknuti da se unutar te tri
osnovne vrste djelatnosti nautickog turizma odvijaju razliCite subnautiCko turisticke
djelatnosti, koje ovise o nizu faktora koji u svojoj osnovnoj dimenziji imaju marketinski
karakter. Prilikom razvrstavanja luka nautickoga turizma, kao i za ostale gospodarske
djelatnosti, polazi se od makro-strateSkoga interesa zemlje i od prirodnih i trzi$nih
karakteristika. U svim mediteranskim zemljama taj postupak je vrlo slican i znaéajno se
razlikuje od onoga u kontinentalnom dijelu Europe. Tu djeluje Cinitelj preteznosti, pa su na
Mediteranu zanemarene izvan morske podjele, zastupljene u kontinentalnom dijelu Europe.
Prema spomenutom Pravilniku o razvrstavanju i kategorizaciji luka nauti¢kog turizma luke

nauti¢kog turizma u Hrvatskoj razvrstavaju se kao:°
- Sidrista - dio vodenoga prostora pogodan za sidrenje plovnih objekata u
zaSticenoj uvali;

- Privezista - dio vodenog prostora i dio obale ureden za pristajanje plovnih

objekata i opremljen priveznim sustavom;

WL ukovi¢, T. i Bili¢, M.: "Luke nauti¢kog turizma u Hrvatskoj i strategije razvoja. Nase more" 54(3-4),(2007).
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- Suhe marine - dio obale ili kopna posebno ograden i ureden za pruzanje usluga
cuvanja plovnih objekata, te pruzanje usluga transporta plovnog objekta u

vodeni prostor i iz njega do suhe marine;

- Marine - dio vodenog prostora i obale posebno izgraden i ureden za usluge
veza i Cuvanja plovnih objekata, te za smjestaj turista nautiCara u plovnim

objektima ili u smjesStajnim objektima marine.

Charter ili chartering poslovanje podrazumijeva poslovanje s plovilima ili brodovima,
u smislu njihova iznajmljivanja nauti¢arima. Pritom je vazno naglasiti da postupak formiranja
charter flote nije jednoznacan, veé je to sloZeni proces koji se sastoji od: !

- kupnje brodova koji postaju vlasniStvo kompanije;
- najma brodova od privatnih lica ili gospodarskih subjekata, ili

- od zajednickoga poslovanja s drugim charter kompanijama.

Charter kompanija definira se kao ,,fizicka ili pravna osoba vlasnik ili korisnik plovila
ili je od vlasnika ili korisnika temeljem pisanog ugovora preuzela odgovornost za upravljanje
plovilom i koja je preuzimanjem takve odgovornosti preuzela ovlasti i odgovornosti propisane
ovim Pravilnikom i pozitivnim propisima Republike Hrvatske koji se odnose na sigurnost
plovidbe i zastitu mora od one&is¢enja’>.? Cruising je vrsta poslovanja nauti¢kog turizma
koje se organizira kao kruzno putovanje plovilom cruising kompanije ili pak nabavljenim i
posebno pripremljenim plovilom za tu svrhu. Navedeni oblik poslovanja u nautickom turizmu
izrazito je popularan u razvijenim zemljama zapadne Europe i svijeta, koje imaju viSegodisnju
tradiciju cruisinga. U Hrvatskoj se u posljednjim godinama, razvija posebna vrsta cruisinga
“Old Cruiser”, §to predstavlja viSednevno ili izletni€¢ko krstarenje na tipicnim hrvatskim
motornim jedrenjacima i trabakulima koji su kvalitetno opremljeni i prilagodeni za duza
krstarenja 1 duzi boravak gostiju na brodu. Potrebno je napomenuti da se poslovanje cruisinga
odvija kroz poslovanje plovilima za krstarenje, cruiserima i poslovanje specijaliziranih cruise

luka. U nastavku rada slijedi poglavlje o povijesnom razvoju pomorskog turizma u Splitu.

UHunziker, W. & Krapf, K. The Outline of General Tourism Science,(1942). Dostupno na:
http://journals.openedition.org/teoros/1621, 06.06.2019.

2K ozi¢, 1., Kresié¢ D., Borani¢ — Zivoder, S.: Analiza sezonalnosti turizma u Hrvatskoj primjenom metode gini
koeficijenta. Institut za turizam, Zagreb,(2013), str. 56.


http://journals.openedition.org/teoros/1621

4. POVIJESNI RAZVOJ POMORSKOG TURIZMA U SPLITU

Prije same analize razvoja pomorskog turizma u Splitu, dan je kratak uvid u opceniti

razvoj pomorstva. Naime, kronologki se razvoj pomorstva moze podijeliti na sljedeée faze!®:

- Pomorstvo starog vijeka (od prvih poc¢etaka do 6. st.) — Trgovina, ratovi i ostala
komunikacija starih civilizacija se ¢esto odvijala putem mora. Prostorni okvir
europskih pomorskih djelatnosti bilo je uglavhom Sredozemlje koje su
politicki kontrolirali Rimljani. U starom vijeku razlikovali su se trgovacki
brodovi koji su pokretani snagom vjetra (s jedrima) te ratni brodovi koji su
pokretani veslima;

- Pomorstvo srednjeg vijeka (od 6. st. do 15. st.) - pomorstvo Sredozemlja je u
procvatu, no plovidba se ipak odvija uglavnom uz obalu i pretezito danju
(terestriCka navigacija), 1 to s pomocu upotrebe kompasa 1 portulanskih karata.
Umijece plovidbe temelji se, uz ostalo, na poznavanju oceanografskih obiljezja
te geografskih znacajki obala. Uz brojne prirodne opasnosti, nesigurnosti
plovidbe pridonosili su gusari i pirati;

- Doba velikih geografskih otkrica (od 15. st. do 19. st.) - Uspostavljaju se
interkontinetalne veze koje pridonose temeljitoj izmjeni gospodarske i
drustvene slike svijeta: intenzivan razvitak obalnih prostora, znacajne
migracije stanovniStva, kristijanizacija, prenoSenje biljnih i Zivotinjskih vrsta,
gomilanje velikoga kolonijalnog blaga i dr;

- Suvremeno doba razvoja pomorstva (od 19. st. do danas) - Industrijska
revolucija, uz ostalo, oznacena je izgradnjom i primjenom brodova pokretanih
strojem na parni pogon. Brodovi na parni pogon (bolje manevarske
sposobnosti, veca nosivost) postupno zamjenjuju jedrenjake, iako su upravo u
drugoj polovini 19. st. izgradeni najbolji i najbrzi jedrenjaci uopce. Veliko
znaenje za razvoj pomorskog prometa imalo je i1 prokopavanje Sueskog
kanala (1869.) i Panamskog kanala (1914.) §to pridonosi brzem povezivanju
oceana, a s time i intenzivnijoj pomorskoj trgovini. U to vrijeme dolazi do

prostorne i vremenske konvergencije (sazimanja, priblizavanja) prostora, koju

13pomorstvo: pojam i glavne faze razvoja. Dostupno na:
http://www.unizd.hr/Portals/1/nastmat/pomgeograf/Razvoj%20pomorstva.pdf , 07.06.2019.
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biljezi skrac¢ivanje pomorskih putova te povecanje brzine i sigurnosti plovidbe,

a s time 1 skra¢ivanje vremena i troSkova putovanja.

Kada se govori o po¢ecima plovidbe radi zabave, rekreacije i sporta isti¢u se dogadaji
u 16. stoljecu u obliku regata po nizozemskim kanalima. Ipak, suvremeni nautic¢ki turizam
pocinje se razvijati tek u 19. stolje¢u kada Tommas Cook prvi put organizira putovanja i
1857. godine osniva prvu svjetsku putnicku agenciju u kojoj pomorski prijevoz putnika igra
veliku ulogu.** Sve prethodno navedeno poti¢e nastanak posebnih vrsta brodova za prijevoz

putnika te se poCinje ploviti u turisticke svrhe.

Drustvene promjene i1 promjene u nainu Zivota dogadale su se sporo sve do
industrijske revolucije no tijekom prve industrijske revolucije dogodio se vec¢i drustveni
preobrazaj nego u svim vremenskim epohama do tada. Velik broj autora, nastanak turizma
povezuje s razvojem prometnih sredstava na parni pogon, Zeljeznice i parobroda, koja su
omogucila sigurna, brza, Cesta, udobna, jeftina i daleka putovanja i time prerastaju iz
dotadasnjeg individualnog u moderni organizirani turizam 19. 1 20. stolje¢a. U 19. stoljecu
zapocinje 1 razvoj nautickog turizma na Jadranu, a u 20. stolje¢u dolazi do intenzivnije
izgradnje specijaliziranih luka za privez brodova i jahti te boravak njihovih posada. Za takve
je luke Udruzenje konstruktora, motora i brodova iz New Yorka 1928. godine upotrijebilo
naziv marina, koji od tada postaje medunarodno priznat i koriSten naziv za osnovne objekte
nautickog turizma, specijalizirane luke u kojima se danas, osim vezova, uredaja, opreme i
usluga odrzavanja plovila, njihovim korisnicima nudi i sve ve¢i broj razli¢itih turistickih

usluga smjestaja, prehrane, razonode, sporta i sli¢no.*®

Marine, kao i druge vrste luka nautickog turizma, predstavljaju visokovrijedne objekte
budu¢i da su one nositelji lokalnog razvoja manje i srednje razvijenih dijelova Mediterana.
Vazno je istaknuti podatak kako je ACI, kao sustav marina, s dvadeset jednom marinom u

sastavu, najveéi sustav marina u Europi.'®

“Madzar, J.: Nauti¢ki turizam. Zavrini rad. Veleugiliste u Sibeniku, (2016), str. 16

5lbidem

1L ukovi¢, T. i Bili¢, M.: "Luke nauti¢kog turizma u Hrvatskoj i strategije razvoja. Nase more" 54(3-4), (2007).,
str. 121.
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Trgovacko druStvo Adriatic Croatia International Club, za djelatnost marina d.d.
(skra¢eno ACI d.d.) =zapoCinje svoje poslovanje pod imenom ADRIATIC CLUB
YUGOSLAVIA Brijuni, poduzeée za nauticki turizam (u osnivanju) — ACY. Poduzece se
osniva 1. srpnja 1983. godine s temeljnim poslovnim ciljem realizacije zamasnog programa
razvoja kapaciteta i pratee ponude usluga nautickog turizma na istocnoj obali Jadranskog
mora. Krajem 1991. godine, u vrijeme osamostaljenja Republike Hrvatske, poduzeée prvi put
mijenja ime u ADRIATIC YACHT CLUB Opatija. 24. lipnja 1994. godine poduzeée je
temeljem provedene pretvorbe registrirano kao dionicko druStvo 1 drugi put je promijenilo
ime, tadau ADRIATIC CROATIA INTERNATIONAL CLUB d.d. Opatija. 22.kolovoza
2017. ime je nadopunjeno te sada glasi ADRIATIC CROATIA INTERNATIONAL CLUB,
za djelatnost marina d.d. Od tada do danas, skraceno ime tvrtke glasi ACI d.d. U pocetnoj fazi
razvoja trgovackog druStva sagradeno je 1 puSteno u rad 16 potpuno novih luka nautickog
turizma — marina, medu kojima je bila i ona u Splitu. ZavrSeci pocetnih faza gradnje i
dovodenje u funkciju navedenih marina zbivali su se tijekom 1984. i 1985. godine, pa su za
turisticku sezonu 1986. godine sve te marine, ukljuuju¢i njihove nauticke, ugostiteljske,
trgovacke 1 tehniCke sadrzaje, bile spremne pruziti kompletnu paletu osnovnih usluga u

nauti¢kom turizmu.?’

Ukoliko se promatra bliza povijest vezana uz nauticki turizam u Splitu korisno je

vidjeti grafikone u nastavku rada.

2005. 2006. 2007. 2008. 20009. 2010. 2011. 2012. 2013.

Grafikon 1. Broj luka u nautickom turizmu u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji

Izvor: izrada autorice prema DZS

17https://www.aci—marinas.com/povijest/, 01.07.2019.
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Iz grafikona 1 moze se uociti da se broj luka nautickog turizma u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji neznac¢ajno mijenjao u promatranom razdoblju te se znacajniji porast

moze zabiljeziti tek u 2012. 1 2013. godini.
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Grafikon 2. Broj plovila na stalnom vezu u lukama nauti¢kog turizma u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji

Izvor: izrada autorice prema DZS

Kada se promatra broj plovila na stalnom vezu u lukama nautickog turizma u Splitsko-

dalmatinskoj zupaniji (grafikon 2) uo€avaju se oscilacije kroz promatrano razdoblje.
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5. NAUTICKI TURIZAM U SPLITU

Grad Split smjestio se na najtoplijem podruéju sjeverne obale Sredozemlja, u samom
sredi$tu Jadranske obale i u neposrednoj blizini rijeka Jadro i Zrnovnica koje ga veé¢ 1700
godina napajaju vodom. Njegova blaga klima sa 2700 suncanih sati godiSnje, pretvara ga i
usred zime u oazu u kojoj se u zavjetrini moze uzivati na suncu. Industrijski, sveucilisni i
gospodarski centar regije svoju "zelenu dusu" ¢uva na brdu Marjan smjeStenom na zapadnom
dijelu poluotoka, gdje park-suma nadomak gradu pruza ugodu mirnih i od gradske buke
sacuvanih Setnica pod borovima uz more. Sve prethodno navedene karakteristike pokazuju

povoljne moguénosti za razvoj nauti¢kog turizma u Splitu.®

Nauticki turizam u Splitu je jako dobro razvijen. Naime, cijela Hrvatska ima vrlo
povoljne uvjete koji su dobri za razvoj prometnog sustava, te podsustava cijelog pomorskog
prometa. Tu se ubrajaju velika podrucja poput jezera i rijeka. Brojni su otoci¢i 1 hridi, uvale i
zaljevi koji su pogodni za nauti¢are. Povoljni klimatski uvjeti takoder doprinose razvoju
nautickog turizma. Podjela 1 vrste luka nautickog turizma propisane su Pravilnikom o
razvrstavanju 1 kategorizaciji luka nautickog turizma u Republici Hrvatskoj. Glavne
karakteristike te razlike izmedu pojedinih vrsta luka nautickog turizma su u njihovoj
infrastrukturnoj uredenosti te u njihovoj namjeni. Takoder, oni su i u zahtjevima koje
udovoljavaju. SidriStem se smatra dio vodene povrSine pogodnog za sidrenje broda.
Odlagaliste plovnih objekata je dio kopna ograden i ureden za pruzanje usluga odlaganja
plovnih objekata. Za razliku od njega u suhoj marini mogu boraviti gosti te se mogu vrsiti
pripreme plovila za plovidbu. Nadalje, marinama se smatraju dijelovi vodenog prostora i
obale posebno izgraden i ureden za usluge veza i Cuvanja plovnih objekata te ovisno o
kategorizaciji ponudi smjeStajnih te zabavnih sadrzaja. Sportske luke su luke koje su

pozitivno diskriminirane hrvatskim zakonima.

Ponuda nauti¢kog sadrZaja je velika te je moguce spomenuti ACI marinu Split, od kojih se

izdvajaju glavne znagajke:°

Bwww.dalmatia.hr/en Turisticka zajednica Splitsko dalmatinske Zupanije, 10.07.2019..
Clbidem.
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e ACI marina Split smjeStena je u jugozapadnom dijelu gradske luke, sjeverno od
poluotoka Sustipan;

e Dugacak lukobran pruza dobru zastitu od juznih vjetrova;

e Marina raspolaze s 364 veza u moru te sa 60 mjesta za smjestaj plovila na suhom;

e Svi vezovi opremljeni su priklju¢cima za vodu i struju;

e Zeljeznitka i autobusna postaja, kao i gradska luka, udaljene su samo 1 km od marine;

e Split je povezan redovnim brodskim linijama s Rijekom i Dubrovnikom te Trstom,
Anconom, Barijem i Pescarom u ltaliji;

e Redovitim trajektnim linijama Split je povezan s obliZznjim otocima;

e Zracna luka je udaljena 20 km od grada.

Naime, odliéni proSlogodi$nji rezultati u nautiCkom turizmu na podru¢ju Splitsko-
dalmatinske Zupanije su zabiljeZzeni te pokazuju najviSe raste stopa u europskom ali i
hrvatskom gospodarstvu. Naime, osim po ostvarenim izvrsnim rezultatima u posezoni, ta je
zupanija postala i rekorder u nautickom turizmu Hrvatske. U 2017. godini u nauti¢kim lukama
i luCicama zabiljezena je polovina svih nautickih nocenja registriranih u tom razdoblju u
hrvatskom nautickom turizmu. Zbog posebnih i izuzetnih prirodnih ljepota i vrijednosti obale
1 otoka, a zatim 1 sve razvijenije 1 kvalitetnije nauticke i opcenito turisticke ponude, nauticki
turizam u Hrvatskoj, ali posebice u Splitu je neprijeporno najprepoznatljiviji i
najkonkurentniji hrvatski turisticki proizvod. Hrvatska ima prednost u prirodnim ljepotama,
pejzaznoj slikovitosti 1 ekoloskoj ocuvanosti §to su vazna obiljezja za buduéi razvoj nautickog
turizma, no to nije dovoljno. Kvaliteta ponude splitskih marina ne moze se usporediti s
ponudom marina u ostalim europskim zemljama. Neki od pokazatelja kvalitete nautickih luka
su postojanje dodatnih sadrzaja u funkciji turizma (fitness — centri, saune, Skole ronjenja i

jedrenja, jahanja i sl. zabavnih sadrzaja).?

Dwww.dalmatia.hr/en Turisticka zajednica Splitsko dalmatinske Zzupanije, 10.07.2019.
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U posljednjih 10-ak godina pomorski turizam Splita posebno se istaknuo svojim
rastom 1 razvojem. lako u hrvatskom turizmu on postaje sve vazniji, ostvarivanje
odgovarajuc¢e materijalne dobiti jo§ uvijek nije razmjerno njegovim potencijalima, tako da se
njegov pravi razvoj, zapravo, tek oc¢ekuje. Nadalje, nauticki turizam u Splitu se pojavio u 19.
stolje¢u. Nadalje, veéina danasnjih marina ali i udruga nauti¢ara se osnovala 80-ih godina
proslog stoljeca. To je povecalo popularnost nautickog turizma. Njegov nagli rast se moze
pratiti u zadnjih 15ak godina, dok se vrhunac tek ocekuje. Hrvatski hidrografski institut je u
2006. godini objavio studiju o razvoju nautickog turizma u Republici Hrvatskoj s ciljem S§to
boljeg planiranja, organiziranja i vodenja razvoja nautickog turizma kao sloZenog sustava.
Potrebno je 1 ukazati na vaznost razvoja nautickog turizma na destinaciju, a §to je vidljivo u

porastu brojnih ekonomskih i neekonomskih pokazatelja, kao §to su:?!

- povecanje prihoda u destinaciji,

- zapoSljavanje,

- dodatna izgradnja (povecavanje ponude),
- naseljavanje (povecanje broja stanovnika),

- povecana gospodarska aktivnost i drugo.

Vrlo slozenu problematiku nautickog turizma kao vaznog segmenta pomorskog
turizma u Republici Hrvatskoj ostvaruje potrebu da se posebna pozornost posveti:
1) pojmu i znacenju nautickog turizma;

2) klasifikaciji luka 1 plovila nautickog turizma;

3) vrsti nautickog turizma;

4) razvoju nautickog turizma u svijetu;

5) razvoju nautickog turizma u Republici Hrvatskoj;

6) ¢imbenicima odrzivog razvoja nauti¢kog turizma;

7) nauti¢kom turizmu 1 njegovu utjecaju na ugrozu morskog okolisa;
8) gradenju luka nautickog turizma;

9) sustavu organizacije u lukama nautickog turizma i

10) lukama nauti¢kog turizma u Hrvatskoj.

Zlwww.dalmatia.hr/en Turisticka zajednica Splitsko dalmatinske Zzupanije, 12.07.2019.
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Nauticki turizam je jedan od najtrazenijih turistiCkih proizvoda. On postize znacajne
ekonomsko-financijske efekte jer nauticari trose prosjec¢no vise od konzumenata ostalih vrsta
turizma. Nadalje, uspjesno iskoristava prirodne ljepote Hrvatske drzave, te uspjesno doprinosi

izgradnji hrvatskog turistickog branda.??

Znacajno je spomenuti da Split ima dugu tradiciju bavljenja turizmom, koja seze jos u
srednji vijek. On se poceo naglo razvijati nakon drugog svjetskog rata. Iz godine u godinu je
biljezio stalan porast broja nocenja 1 dolazaka. Uslijedile su velike investicije u turisticka
poduzeca kada je izgradena vecina kapaciteta. Marine pojedina¢no donose pravilnike o
odrzavanju reda u luci nautickog turizma. a odobrava ga nadlezna lucka kapetanija. Ova
pravila se odnose na vodeni promet, a ne samo na kopneni. Voditelj plovila je osoba koja
upravlja brodom, odnosno on je zapovjednik broda. U danasnje vrijeme turizam postaje sve
vaznija grana gospodarstva Hrvatske, te je Split u samom vrhu razvijenosti takve vrste
turizma, a turisticke aktivnosti dovode do brojnih pozitivnih posljedica kao §to su: rast
dohotka stanovniStva, rast javnih prihoda, rast prihoda od izvoza te rast poduzetnicke
aktivnosti. Budu¢i da Split obiluje prirodnim ljepotama i1 vrijednom kulturnom bastinom

vazno je kontinuiranim pobolj$anjima osigurati napredak i konkurentsku prednost.??

Nadalje, gospodarski razvoj Splita, a sukladno tome i nauticki razvoj turizma
podrazumijeva sinteti¢ki izraz za dinamiku medusobno strukturiranih odnosa. Ovaj pojam
takoder podrazumijeva skup strukturnih i funkcionalnih promjena u okviru ekonomskog
procesa, koje prate kvantitativne promjene u proizvodnji te ukljucuje i komponentu koja se
tice okoliSa. Gospodarski rast je jednak kvantitativnim promjenama koje nastaju u obimu
proizvodnje roba i usluga tijekom odredenog vremenskog razdoblja. Razlika izmedu
gospodarskog rasta i razvoja je ta Sto gospodarski rast obi¢no zanemaruje znacenje okolisa za

blagostanje ljudi.?*

22Vidugié, V.: Pomorski turizam, Split, str.154, str.156, (2007)
ZLukovi¢, T. i Bili¢, M.: "Luke nautickog turizma u Hrvatskoj i strategije razvoja. Nase more" 54(3-4), (2007).
241bidem
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6. TURIZAM DANAS

6.1. SWOT analiza pomorskog turizma u Splitu

SWOT analizom u nastavku rada nastoje se prikazati glavne snage, slabosti te prilike i

prijetnje pomorskog turizma u Splitu.

Tablica 1. SWOT analiza pomorskog turizma u Splitu

SNAGE
- prirodne ljepote
- Cisto more
- povoljna klimatska obiljezja
- geografski polozaj
- sigurnost
- prometna povezanost
- razvijena turisticka djelatnost
- tradicija pomorstva

- kvalificirani radnici

SLABOSTI

-guzve,

-nedostatne povrsine za ukrcaj
vozila, pjeSaka i osoba
smanjene pokretljivosti,

-nedostatan broj vezova za jahte i
kruzere,

-izrazena sezonalnost

-neodgovarajuca promocija

PRILIKE
- porast potraznje,
- povecanje kvalitete usluge,
- sve veca prepoznatljivost

hrvatskog turizma,

- blizina otoka 1 drugih turistickih

mjesta

PRIJETNJE

-konkurencija

-nemogucnost brze prilagodbe
promjenjivim turistickim
potrebama

-spora izgradnja turisticke
infrastrukture

-losa gospodarska situacija

Izvor: Izrada autorice

Sire podruéje urbane aglomeracije Split odlikuje se velikom raznoliko$¢u flore i faune.
Radi se o 13 lokaliteta zasti¢enih podrucja prirode, obuhvacenih u 5 kategorija zastite: uz park
Sumu Marjan, dva su zaStiCena posebna rezervata, dva znacajna krajobraza, Cetiri spomenika
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prirode i Cetiri spomenika parkovne arhitekture.?® Prirodne ljepote i &isto more znacajno
utjeCu na razvoj pomorskog turizma u Splitu. Uz navedeno, ovaj prostor odlikuju povoljne
klimatske osobine, relativno velika koli¢ina kvalitetnog poljoprivrednog zemljista te
posumljene padine priobalnih planina, koje ga zaklanjaju od kontinentalnih utjecaja. Klima na
podruc¢ju Grada Splita je mediteranskog tipa, koju karakteriziraju topla, suha i suncana ljeta te
kratke, kiSovite i blage zime: prosje¢ne godisnje temperature zraka krecu se oko 17°C.

Kao jedna od snaga pomorskog turizma Splita istice se i blizina emitivnih trzista,
odnosno dobar geografski polozaj Splita i Hrvatske i dobra prometna povezanost. Takoder,
Split je prepoznat kao mirno 1 sigurno podrucje u globalnim razmjerima, razne sluZzbe zastite
1 sigurnosti unato¢ podkapacitiranosti pruzaju kvalitetnu uslugu, a sustav zdravstvene zasStite
cjenovno pristupacan vec¢em dijelu stanovnistva 1 potencijalno atraktivan za turiste. Vazno je
spomenuti i kulturno bogatstvo koje se prvenstveno odnosi na povijesne znamenitosti poput
Dioklecijanove palace, zvonika sv. Duje, trgova poput Peristila i Prokurativa, brojnih muzeja i
sl. koje svakako pruzaju jedinstven kulturni dozivljaj za posjetitelje, dok tradicionalna mjesta

poput trznice i ribarnice prenose sliku svakodnevnog Zivota u Splitu.

S druge strane, brojne su u slabosti koje odlikuju pomorski turizam Splita. Kao jedna
od najvecih problema istie se nepostojanje jasne strategije razvoja. Naime, unato¢ tome §to
postoje razni strateski dokumenti jo§ uvijek nije jasno odredena buduca razvojna koncepcija i
strateski pravci djelovanja. Znacajan dio "krivice" lezi na inertnosti Grada koji u turizmu nije
prepoznao orude kojim je moguce podic¢i opcu razinu sinergije u drustvenom i gospodarskom
razvoju, odnosno staviti u funkciju turisticke ponude brojne kulturne, tradicijske i
gospodarske resurse.?® Takoder, problem predstavljaju i nedostatne marketinske aktivnosti.
Split jos uvijek nije dovoljno poznat u svijetu kao turisticka destinacija, a da bi se to
promijenilo nuzno je nalaziti nove marketinske nacine za privlacenje turista te poboljSati
postojece. Unato¢ velikom turistickom potencijalu, mnogi postojeci resursi se ne iskoristavaju
ucinkovito. Prepreke razvoju turizma u Splitu predstavljaju 1 postojanje sive ekonomije te
neodgovarajuéa infrastruktura. Osim toga, vidljiva je nedovoljna povezanost medu
sveuciliStima, kulturnim, gospodarskim 1 javnim institucijama. Intelektualni resursi u gradu su

autarkicni, neinventivni, netolerantni i nedostatnog poduzetni¢kog duha, iako bi, po definiciji,

%Grad Split, Strategija razvoja urbane aglomeracije Split,(2016), 22.07.2019.

26SWOT analiza: Razrada unutarnjih snaga, slabosti, prijetnji i prilika u podruc¢ju. Dostupno na:
http://www.split.hr/lgs.axd?t=16&id=10274, 22.07.2019.
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trebali biti pokretaci svekolikih kreativnih 1 razvojnih procesa.z Zbog sezonskog obiljezja
turizma u gradu Splitu, pojavljuju se sljede¢i problemi: guzve u vrSnim opterecenjima,
nedostatne povrSine za ukrcaj vozila, pjeSaka i osoba smanjene pokretljivosti te nedostatan

broj vezova za mega jahte i kruzere.

Iz okoline se pruzaju brojne prilike za razvoj pomorskog turizma u Splitu. Sve veci
porast potraznje turista uz adekvatne promotivne aktivnosti svakako moze doprinijeti razvoju
splitskog turizma. Osim toga, promoviranjem svoje okoline poput otoka i ostalih turistickih
mjesta u blizini Split moZe privuci velik broj turista. Uz prilike iz okoline, postoje 1 brojne
prijetnje pomorskom turizmu u Splitu. Konkurenciju Splitu predstavljaju druge pomorske
destinacije u Hrvatskoj, ali i turistiCke destinacije ostalih zemalja koje imaju bolju ponudu.
Takoder, problem predstavlja 1 neprilagodljivost turistickim potrebama te spora izgradnja
turisti¢ke infrastrukture koja onemogucuje daljnji napredak. Cjelokupna gospodarska situacija

u Hrvatskoj nije u najboljem stanju Sto predstavlja dodatnu prepreku razvoju turizma.

6.2. Statistika pomorskog turizma u Splitu

Nastavak rada donosi uvid u statistiku pomorskog turizma Splitsko-dalmatinske

zupanije, a zapocinje grafikonom koji prikazuje broj luka u 2018. godini.
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Grafikon 3. Luke nautickog turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2018. godini
Izvor: DZS

2’SWOT analiza: Razrada unutarnjih snaga, slabosti, prijetnji i prilika u podrué¢ju. Dostupno na:
http://www.split.hr/lgs.axd?t=16&id=10274, 22.07.2019.
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Iz prethodnog grafikona moze se uociti da je, prema vrstama luka nauti¢kog turizma u
Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, najve¢i broj sidriSta, a nakon njih slijede marine

kategorizirane i oznacene sidrima te marine tre¢e kategorije.

Primorsko- Zadarska Sibensko- Splitsko- Istarska Dubrovacko-
goranska kninska dalmatinska neretvanska

Grafikon 4. Luke nauti¢kog turizma u RH po Zupanijama u 2018. godini
Izvor: DZS

Usporedujuc¢i broj luka nautickog turizma u Splitsko-dalmatinskoj sa ostalim
primorskim Zupanijama (grafikon 4) vidljivo je da SDZ zauzima drugo mjesto koje dijeli sa
Sibensko-kninskom Zupanijom, dok najveéi broj luka nauti¢kog turizma ima Zadarska

Zupanija.
U tablici 2 prikazan je kapacitet luka nautickog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Tablica 2. Kapacitet luka nauti¢kog turizma u SDZ u 2018. godini

Povrs$ina akvatorija m2 574862

Broj vezova 2370

Broj mjesta za smjestaj plovila na

kopnu 753

Ukupna povrsina prostora na kopnu 95032

lzvor: DZS

Ukoliko se promatra broj plovila na stalnom vezu u lukama nauti¢kog turizma u

Splitsko-dalmatinskoj zupaniji u 2018. godini (grafikon 5) uocava se da je najveci broj jahti
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na jedra, a zatim slijede motorne jahte i ostala plovila. Takoder, moze se uociti da je daleko

veéi broj plovila za koja je upotrijebljen vez u moru negoli mjesto na kopnu.
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0 : [——

Motorne jahte Jahte na jedra Ostalo

O Plovila za koja je upotrijebljen vez u moru B Plovila za koja je upotrijebljeno mjesto na kopnu

Grafikon 5. Broj plovila na stalnom vezu u lukama nauti¢kog turizma u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji u 2018. godini
Izvor:DZS

Kao i kod broj plovila na stalnom vezu, broj plovila u tranzitu u lukama nauti¢kog
turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji u 2018. godini (grafikon 6) odlikovan je najveé¢im

brojem jahti na jedra, a zatim slijede motorne jahte i ostala plovila.
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Grafikon 6. Broj plovila u tranzitu u lukama nauti¢keg turizma u Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji u 2018. godini
Izvor:DZS
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Ostvareni prihod luka nautickog turizma Splitsko-dalmatinske zupanije u 2017. 1 2018.
godini (u mil.kn) prikazan je na grafikonu 7. Moze se uociti poveéanje prihoda Sto svakako

predstavlja pozitivan pokazatelj i ukazuje na napredak pomorskog turizma u Splitu i Zupaniji.
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Grafikon 7. Ostvareni prihod luka nauti¢kog turizma Splitsko-dalmatinske

Zupanije u 2017. i 2018. godini (u mil.kn)
Izvor:DZS

Najveci prihodi ostvaruju se pri iznajmljivanju vezova, a zatim slijede ostali prihodi te

servisne usluge.

34472

@ Iznajmljivanje vezova
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O Ostali prihodi

143226

Grafikon 7. Ostvareni prihod luka nauti¢kog turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije u

2018. godini prema vrsti prihoda
Izvor:DZS
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7. BUDUCNOST POMORSKOG TURIZMA

7.1. Rast turizma u buduénosti

U buduénosti se ocekuje nastavak rasta pomorskog turizma u Splitu, ali i u cijeloj
Hrvatskoj. Potrebno je promatrati i prouCavati regionalizaciju pomorskog turizma, te
usporedivati s Splitom. Turisticka regionalizacija prostora je vrlo kompleksan postupak o
kojem se u posljednje vrijeme sve CeS¢e govori s ciljem stvaranja ravnoteze U Svim
vrijednostima regije. Regionalizaciju se moze smatrati posebnom metodom podjele
odredenog podrucja na dijelove koji su, svaki za sebe, jedinstveni. Prilikom stvaranja takve
podjele uzimaju se u obzir brojni Ccinitelji od kojih su najvazniji prirodni, drustveni,
ekonomski, kulturni i socijalni. Ukoliko se govori o definiranju pojma turisticke regije moze
se navesti nekoliko definicija jer ne postoji suglasnost autora oko zajednicke i jedinstvene

definicije. Definicije koje najbolje opisuju pojam turisticke regije su sljede¢e?:

- Turistickom regijom se podrazumijeva prostorna cjelina u kojoj je turizam
dominantna funkcija;

- Turisticka regija izrazava teritorijalnost motiva i eventualnu funkcionalnost
turistickog prometa, ovisno o tome da li se radi o potencijalnim ili aktiviranim

turistickim motivima.

Pomorstvo kao kompleksan sustav, odnosno pojedini elementi tog sustava vezani su za
djelovanje cjelokupnog prometnog sustava, a samim time imaju i znaCajan odraz na
gospodarstvo pojedine drzave te utjecu i1 na razvoj drugih gospodarskih djelatnosti poput
turizma. Posljednjih desetljeca, uslijed velike konkurencije 1 sve zahtjevnijih turista dolazi i
do izrazene raznolikosti turisticke ponude 1 razli¢itih oblika turizma. Medu specifi¢nim
oblicima turizma u posljednje vrijeme se sve vise istice 1 nautic¢ki turizam kojeg karakterizira
kretanje turista plovilima po moru ili rijekama ukljucujuéi 1 njihovo pristajanje u lukama 1
marinama. Pritom su za razvoj i napredak nautickog turizma izrazito vazne luke nautickog
turizma koje u danaSnje vrijeme ne predstavljaju iskljucivo Cinitelje razvoja djelatnosti

povezanih uz nauti¢ki turizam, kao §to su to charter, ronilacki turizam, regate, sajmovi i

28Blaievié, B., Persi¢ M.: Turisticka regionalizacija u globalnim procesima, Opatija, Fakultet za menadzment u
turizmu i ugostiteljstvu, str.39., (2009)
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drugo, ve¢ i drugih vise ili manje povezanih djelatnosti. Stoga se moze re¢i da luke postaju
turisticki magnet, a upravo ¢e o poslovanju luka nautickog turizma biti viSe rije¢i u ovom
radu.

U posljednje vrijeme podjela prema regijama ne temelji se samo na prirodnim

Siniteljima veé se pri toj podjeli javlja nekoliko razligitih tipova regionalizacije?®:

- Fizionomska regionalizacija koja se temelji na izdvajanju prostornih cjelina
kao rezultata povezanosti elemenata prirodne osnove;

- Nodalno - funkcionalna regionalizacija - uvjet da neka regija bude
funkcionalna je da su izmedu gradskog sredista i njegove okolice uspostavljena
interakcija kao odraz njihove ovisnosti i razli¢itosti;

- Ekonomska regionalizacija - stvaraju se ekonomske regije na onim podrucjima
koja se mjestom u drustvenom gospodarstvu, proizvodnoj organizaciji,
raspolozivom bogatstvu i ostvarenom dohotku moze izdvojiti kao posebna

cjelina.

7.2. Uloga drustvenih mreza

Drustvene mreze mnogi su prepoznali kao idealno mjesto gdje se ciljano mogu slati
poruke 1 informacije potencijalnim klijentima. Poduzec¢a koriste svoje drustvene mreze kako
bi osnazila svoje mjesto na trziStu na nacin da obavjeStavaju potencijalne klijente o svojim
novim proizvodima ili uslugama, putem razli¢itih nagradnih igra i dr. Revolucija, odnosno
preokret u informacijskoj tehnologiji 1 komunikaciji promijenila je na¢in na koji poduzetnici
vode posao. Brojni menadzeri predvidaju veliki razvoj internetskih tehnologija. Takoder,
predvida se da ¢e veli¢ina prihoda od internetskog trgovanja sljedec¢ih desetak godina varirati
od nekoliko stotina milijardi do nekoliko trilijuna dolara. Razvoj elektronickog poslovanja
donosi velike razlike u prihvacanju novih tehnologija. RjeSavaju se ne samo tehnoloski
problemi ve¢ i oni poslovni. Tvrtke razli¢ito reagiraju na primjenu novih tehnologija i na
strateSke prilike koje one donose pa se javljaju pokretaci elektronicke trgovine i njihovi

imitatori.

Pwww.dalmatia.hr/en Hrvatska turisticka zajednica — Split, 01.08.2019.

25


http://www.dalmatia.hr/en

Oglasavanje na druStvenim mrezama ne mozemo gledati kao besplatno oglaSavanje,
iako u vecini slucajeva korisnici, tj. oni koji se oglasavaju svoje oglase ne plac¢aju novcem.
Vrijeme provedeno na drustvenim mrezama jedino je platezno sredstvo oglasivaca, ali i onih

koji su njihova ciljana publika.

U pocetcima neke su tvrtke mnogo prije shvatile moguénosti primjene e-poslovanja u
svrhu bitne promjene nacina poslovanja. To se odnosi i na brojne gradove i drzave, te je Split
poceo istrazivati 1 mogucnosti kupnje te prodaje preko Interneta. No, u poCecima su takvi
pokusaji bili ograni¢enog i lokalnog karaktera, iznimno u slucajevima istinskih inovatora i
predvodnika elektronickog nac¢ina poslovanja. Oni su ubrzo postali ogledni primjeri razvoja
novih modela poslovanja. Putem drustvenih mreza poduzeéa dolaze direktno klijentima, a
njihove virtualne domove, na drustvene mreZze, te ostvaruju jedan potpuno nov kanal

komunikacije s njima.

U danaSnje vrijeme sve vise se razvijaju drustveni mediji koji omogucavaju stvaranje i
razmjenu sadrzaja kojeg stvaraju korisnici. Drustvene mreze predstavljaju najpopularniji
globalni komunikacijski fenomen koji sluzi za zblizavanje, povezivanje i sprijateljavanje s
novim ljudima, dijeljenje odnosno primanje ili razmjenu raznih informacija te komuniciranje

s ljudima na svaki moguéi na¢in (od tzv. chattanja, dijeljenja slika i sl.).*

Ulaganja u marketinske aktivnosti u doba suvremenih tehnologija ne treba nuzno biti
popraceno velikim financijskim sredstvima $to se najbolje moze vidjeti iz oglaSavanje putem
drustvenih mreza. Naime, unato¢ relativno malim ulaganjima drustvene mreze u danaSnje
vrijeme mogu znacajno doprinijeti uspjesnoj marketinSkoj strategiji pojedine poslovne

organizacije.

7.3. Strategija

Pomorski turizam u Splitu ima veliki potencijal za svoj daljnji razvoj. Ipak, vazno je
na pravi nacin postaviti strategiju i mjere koje nece biti kratkorocnog karaktera, ve¢ ¢e se
orijentirati na dugoro¢ni razvoj i koristi od ove vrste turizma u Splitu 1 okolici. Samo uz

konkretne mjere i akcije moZe do¢i do ocekivanih rezultata.

*0Digital marketing: Fashion brands on Instagram, 2016. Dostupno na:
https://www.slideshare.net/JacintaMariedaSilvaC/fashion-brands-on-instagram-pdf, 01.08.2019.

26


https://www.slideshare.net/JacintaMariedaSilvaC/fashion-brands-on-instagram-pdf

Kako bi doslo do odrzivog razvoja nautickog turizma koji ¢e dugorocno koristiti gospodarstvo

Hrvatske vazno je ostvariti odredene ciljeve.

Ciljevi razvoja nautickog turizma

31.
odrzivo koriStenje i upravljanje resursima,

prostora i okoliSa (kapacitet, zasti¢ena podrucja - prirodna, kulturna),

nauticke infrastrukture (luke nautickog turizma, brodogradilista, luke otvorene
za javni promet),

usluga u nautiCkom turizmu (iznajmljivanje plovnih objekata — jahti i
brodica),

Carter, organizacija kruznih i jednodnevnih izleta, odrZavanje 1 popravak
plovnih objekata u okviru luka nauti¢kog turizma i brodogradiliSta, usluge
vodenja plovnih objekata, snabdijevanje nautiCara, usluge informiranja
nauticara, usluge osposobljavanja i edukacije sudionika u nautickom turizmu i
druge usluge za potrebe nautickog turizma),

realizacija gradnje infrastrukture za prihvat velikih jahti,

povecanje broja vezova,

uspostava sustava nadzora i upravljanja pomorskom plovidbom,

sprjeCavanje oneciS¢enja mora uvodenjem nove tehnologije u svim prostorima
maritimnog gospodarstva,

tehnoloski razvoj,

uspostava integralnog upravljanja sustavom nauti¢kog turizma,

stvaranje uvjeta za sigurnu plovidbu,

povecanje broja plovila i opreme u svrhu zastite na moru,

pojednostavljenje administrativnih procedura i uskladivanje zakonodavstva,
povecanje proizvodnje plovnih objekata za nauticki turizam u hrvatskim
brodogradilistima,

izgradnja novih marina i remontnih centara,

provodenje dobrog marketinskog programa,

stvaranje brenda na svjetskom trzistu,

uspostavljanje sustava kontinuiranog obrazovanja sudionika nautickog

turizma,

Shttps://mint.gov.hr/UserDocsImages/arhiva/151022_AP-%20nauticki-www.pdf, 01.08.2019.
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povecanje broja domacih nauticCara,
povecanje prihoda od turista,
stvaranje programa za slucaj zagadenja okoliSa,

poboljsanje suradnje s drugim granama gospodarstva,

podizanje razine svijesti 0 vrijednosti vlastite kulture i kulturne bastine.
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8. ZAKLJUCAK

Kao jedna od najznacajnijih gospodarskih grana Hrvatske javlja se turizam, a
turisticke aktivnosti dovode do brojnih pozitivnih posljedica kao Sto su: rast dohotka
stanovni$tva, rast javnih prihoda, rast prihoda od izvoza te rast poduzetnicke aktivnosti. Sve
to pozitivno utjee na gospodarski rast Hrvatske pa samim time turisticka djelatnost
predstavlja polazisnu osnovu hrvatskog prosperiteta. Mnogi autori tvrde da turisticka
sezonalnost ima brojne negativne ucinke, kako na turisticko gospodarstvo tako i1 na razinu
kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Medu naj¢eS¢e spominjane negativne ucinke turisticke
sezonalnosti ubrajaju se niza stopa povrata na turisticke investicije, velike fluktuacije
potraznje za radnom snagom u turizmu 1 znacajna opterecenja na fizicki okoli§ 1 prirodne

resurse destinacije.

Nauticki je turizam jedan od najbrze rastu¢ih segmenata pomorske djelatnosti koji se u
svijetu poc€inje razvijati usporedno s ostalim oblicima pomorskog turizma, ali njegovo
znaCenje 1 ekonomska snaga se uocavaju tek osamdesetih godina proslog stoljeca, pa stoga
treba primijetiti da mnoge turisticke destinacije poCinju ubrzanom izgradnjom specijaliziranih
luka za prihvat malih vozila. MenadZzment turisticke destinacije, odnosno upravljanje
destinacijom ima vaznu ulogu u njenom ekonomskom rastu i razvoju. Naime, kako bi
turisticka destinacija stekla konkurentsku prednost i1 odrzala je vazno je prilagoditi se
neizvjesnoj okolini i pravim mjerama odgovoriti na nastale promjene. Nauti¢ki turizam
predstavlja znaCajan fenomen kojeg je potrebno samostalno promatrati. Naime, u
suvremenom znacenju, nautika i navigacija predstavljaju skup prakti¢nih i teoretskih znanja i
vjestina koji su potrebni voditelju plovila kako bi sigurno i uspjesno preveo plovilo morem,
od polazisne luke, do luke dolaska. Ekonomski teoreti¢ari koji se bave problematikom
turizma smatraju putovanja luksuznim dobrom, za kojim potraznja raste brze od prosjeka
ukupnog gospodarstva u razdoblju ekonomskog prosperiteta, odnosno pada jace za vrijeme

recesije.

Kao jedna od snaga pomorskog turizma Splita istie se i blizina emitivnih trzista,
odnosno dobar geografski poloZaj Splita i Hrvatske 1 dobra prometna povezanost. Takoder,
Split je prepoznat kao mirno i sigurno podrucje u globalnim razmjerima. Razne sluZzbe zastite
1 sigurnosti unato¢ podkapacitiranosti pruzaju kvalitetnu uslugu, a sustav zdravstvene zaStite

cjenovno pristupacan vecem dijelu stanovniStva i potencijalno atraktivan za turiste. Vazno je
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spomenuti i kulturno bogatstvo koje se prvenstveno odnosi na povijesne znamenitosti poput
Dioklecijanove palace, zvonika sv. Duje, trgova poput Peristila i Prokurativa, brojnih muzeja i
sl. koje svakako pruzaju jedinstven kulturni dozivljaj za posjetitelje, dok tradicionalna mjesta
poput trznice 1 ribarnice prenose sliku svakodnevnog zivota u Splitu. Pomorski turizam u
Splitu ima veliki potencijal za svoj daljnji razvoj. Ipak, vazno je na pravi nacin postaviti
strategiju i mjere koje nece biti kratkoro¢nog karaktera, ve¢ ¢e se orijentirati na dugoro¢ni
razvoj i koristi od ove vrste turizma u Splitu i okolici. Samo uz konkretne mjere i akcije moze

do¢i do ocekivanih rezultata.
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